
 

 

中西羊绒衫设计特点的比较研究 

 

针对当今中西羊绒衫市场具有代表性品牌的近季主打产品，分别对产品的材质性

能、造型设计、装饰设计、色彩设计几个主要方面进行了详细的分类统计。结合

中西方消费者心理、生理特点以及中西方服装文化的差异，参考已有的市场调查

报告，对统计所得的数据进行系统的分析和比较，总结出中西方羊绒衫产品的设

计特点。通过比较分析，指出我国羊绒衫设计优势与不足之处，对如何提升我国

羊绒衫设计水平的问题提出相应的解决方法。 

 

    我国是羊绒衫生产大国，羊绒产量常年稳居世界第一。但从羊绒衫产品的设

计研发和羊绒品牌的发展来说，我国却远远落后于发达国家，当前的国际羊绒制

品高端市场基本上以意大利、法国、美国等发达国家的产品为主，鲜见中国品牌

的身影。国内虽然有鄂尔多斯、珍贝等一批市场占有率较高的品牌，但仍有一部

分设计师难以进行变化丰富的设计，大大制约了我国羊绒衫产品的整体设计效

果。可见，对于我国的羊绒衫品牌来讲，提高产品的设计水平已成为解决困难的

当务之急。意大利、法国、美国等国家虽然不是羊绒生产大国，但是这些国家的

服装行业起步较早，因此一些知名的全球品牌如意大利米索尼、法国梦特娇、美

国 Autumn cashmere 的羊绒衫制品在设计手法和特点上与中国产品存在差异。由

于世界羊绒资源特殊的分布，山羊的养殖主要分布在亚洲，中国是世界最大的羊

绒生产国，羊绒产量占世界总产量的 75%以上。国外对羊绒衫设计方面的研究也

不多，本文的研究可作为我国羊绒衫设计理论系统的一个补充。 

 

    1 中西羊绒衫设计特点比较 

    羊绒衫是毛衫中的高档品种，外观细腻饱满，手感柔软顺滑，穿着轻盈舒适，

保暖性好。因为羊绒原料的稀缺性和羊绒纤维的特性，羊绒被誉为“软黄金”及

“纤维宝石”，温暖舒适的羊绒服装也被世界各国消费者所钟爱。本文以国内市

场的鄂尔多斯、珍贝品牌为代表，以意大利米索尼品牌、法国梦特娇品牌、美国

Autumn cashmere 品牌为代表，结合市场调查，从材质性能、造型设计、装饰设

计、色彩设计 4个方面分别进行归纳和分析，比较中西方设计特点的差异性。 



 

 

    1.1 材质及性能设计比较 

    无论是国内品牌还是西方品牌，在开发新材料、新性能方面的主要表现基本

一致，即将新的高科技成果逐渐运用于羊绒衫设计。随着国际市场对纺织品品质

的要求更加严格，服装环保设计的呼声也越来越高，许多企业纷纷用高科技含量

的产品打造企业的品牌形象，环保、卫生、健康、高性能的成果被广泛运用于羊

绒衫设计。 

 

表 1 新型材质运用设计的比较 

 

 

  

    表 1 列出了本文研究的 4个品牌对新型材质的运用情况。表中数据是从每个

品牌近 3年来设计经典款和畅销款式中精选出的 100 款羊绒衫进行分类统计，所

有数据来源统一。不难看出，国内的品牌在开发新型材质方面较西方品牌领先一

筹，附加新型材质的羊绒衫数量高于西方品牌。鄂尔多斯、珍贝品牌近年主推创

新型的纳米羊绒衫、抗静电羊绒衫，丝光、可机洗等技术使羊绒衫外穿化成为可

能。西方的羊绒产品多注重保持羊绒本身的特性，忽略了新型材质的加入，因此

纯羊绒制品的比重较大。只有像米索尼、梦特娇这样的奢侈品牌为迎合品牌定位

与时尚设计的需要，在羊绒衫中加入了真丝、珍贵皮草等高档材质，进一步提高

产品的价位和档次。 

    1.2 造型设计比较 

    在羊绒衫的设计过程中，羊绒衫造型设计的好坏决定羊绒衫设计的成败。羊

绒衫的造型设计决定羊绒衫外观款式的基本风格，在设计的过程中，起到传导信

息和指导方向的作用。造型线指的是服装的轮廓造型，是被抽象了的整体外形。

服装的造型是由轮廓线、零部件线、装饰线以及结构线所构成，其中以轮廓线为



 

 

根本，是服装造型的基础。从服装美学的观点出发，羊绒衫外形轮廓的变化可归

纳为 H型、X型、Y型、O型以及不规则型。 

    传统的羊绒衫一般较宽松，造型不是十分合体，很难表现人体的曲线美，与

时装差距甚远。现在，越来越多的合体羊绒衫出现，一些女装中比较流行的 

风格造型常被运用到羊绒衫设计中。西方的羊绒衫设计也有宽松、休闲款式的，

但同时一定设计腰身，显得腰部合体一些，可以外穿，也可以在外套里面穿，这

样，X型、Y型设计就比较受西方消费者欢迎。相比之下，国内的羊绒衫在造型

设计上略显简单，一般仍以传统的宽松、合体 H造型为主，比较结果见表 2。 

  

表 2 造型设计的比较 

  

 

    第 1 种 H 型。这种羊绒衫的轮廓造型通过不收缩腰围，使肩宽、胸围、腰围

和臀围在外形上保持一致，并且舒适方便，显得随意自由。从表 2可以看出，在

国内品牌的产品造型中 H型的设计占了主导地位。原因是，根据相关市场调查所

示，国内羊绒衫的主要消费年龄层为 35～50 岁，这部分消费者大多开始出现生

理性的体型变化，体态变得丰满，H型设计刚好可以遮盖体形上的缺点，适合粗

腰的成熟女性，并也可体现出多种风格。 

    第 2 种 X 型，也称紧身型。紧身型羊绒衫的外型轮廓基本符合体形的自然轮

廓，能充分显露人体美。东方人的思想比较保守、含蓄，因此在服装穿着方面不

太青睐过于紧身的 X型设计。而西方女性相对开放、独立，因此西方的羊绒衫产

品中 X型造型设计的比重较大。在米索尼品牌 2009/2010 年秋冬季的新品中，设

计师还创新性的将时装裁剪的轮廓和元素运用到羊绒衫设计中，使得羊绒衫愈来

愈贴合人体。另外，在西方，服装立体裁剪设计水平世界领先，立体造型的手法

也慢慢被运用到羊绒衫的造型设计中。 



 

 

    第 3 种 Y 型，也称为倒梯形，倒三角型。其特点是肩部夸张，下摆收敛，是

以紧身型为基础，形成上宽下窄的效果。这是一种具有男性体态的外形，如字母

“Y”的外形。此外，由于 Y型线条对肩部的夸张，使整个线条充满大方、洒脱

的气氛，因此 Y型设计的羊绒衫充满了刚强、洒脱的男性风格，这种中性风格在

欧美比较流行。 

    第 4 种 O 型，又称椭圆形。一般在肩、腰、下摆等处无明显的棱角和大幅度

变化，丰满圆润、丰厚、休闲，给人以亲切、柔和的自然感觉。这种设计在近年

的国际市场频繁出现，迎合了羊绒衫外穿化的时尚趋势。 

    总体而言，我国的羊绒衫造型设计主要以传统的宽松型 H型为主，这与目前

国内羊绒衫消费群体年龄偏高有关;西方的羊绒衫设计则是以 H型、X 

型和 Y型为主，Y型占较大比重的原因是，西方消费者普遍存在肩宽、高大的生

理特征;另一明显不同是西方国家不规则造型的羊绒衫比重也较大，这类 

羊绒衫多为时尚款式，比较前卫、随意，而在我国，因为主要消费群体是中老年

消费者，对这类时尚造型的羊绒衫接受程度不高。目前，国内羊绒衫市场的部分

品牌已经开始尝试创新，如 2008 年秋冬畅销的“O”型连衣裙等新款为女性羊绒

衫塑造了新的曲线。 

    1.3 色彩设计比较 

    在相当长的时间里，国内羊绒衫色彩单调，颜色不如西方国家的羊绒衫丰富，

而且有的颜色缺乏流行性，纯度过高，艳丽有余，含蓄典雅不足。常见的羊绒衫

产品是以深色含灰色系为主，色彩层次不够丰富，组织结构设计变化少，所以产

品常年集中于中老年人为主的中高档消费人群，致使消费群体狭窄。而西方国家

的羊绒品牌每季都有主打色彩，货品颜色紧跟当季时尚潮流，并且十分注重色彩

的层次感以及搭配感，即使是一件单品的可搭配性都极强。例如，意大利的米索

尼几乎每件产品都拥有节奏感强烈的彩色条纹，只要选择任何一种单色的外套与

之搭配都是没有问题的。尽管羊绒衫的色彩日趋明艳，但是由于中西方消费者的

地理气候、生活习惯、风俗爱好有较大差别，导致人们对色彩的偏好不同，直接

影响到中西方的羊绒衫色彩有所区别。西方人比较喜爱的颜色有:中性色调或者

纯粹、明快的色调;来自于自然的高雅色调，像丝绸般流动的光彩，同时又富于

夏日温情的色调。而中国人喜爱的颜色有:中国古代宫廷服饰的金黄色、中国红;



 

 

带着些许桔红、显得非常雍容华贵的色调;另外，古代翡翠的颜色也颇具流行性。

具体比较结果如表 3所示。 

  

表 3 中西方女性偏爱羊绒衫色彩的比较 

 

 

    由表 3可见，中西方羊绒衫色彩设计的基本色调都是以粉色、灰色、黑色为

主。但有少数颜色存在明显区别，例如中国人喜欢红色的心理特征较为明显;美

国、法国、意大利人偏爱棕色，而棕色在中国却并不受欢迎;紫色在基督教代表

哀伤，有时甚至被使用在葬礼中，所以在欧美的羊绒衫设计中运用较少。 

1.4 装饰设计比较 

    在羊绒衫的装饰设计方面，中西方品牌体现了一致性，总体上趋向更加奢华，

更加丰富，绣花、镂空、提花、亮片等工艺技法被各大品牌广泛应用。拼接或与

梭织面料相结合的产品也成为近期比较流行的设计手段。如利用对比强烈多彩的

羊绒与梭织面料有机地拼接和分割，从而打破了传统意义的羊绒设计理念，越来

越成为时尚的主流。在装饰辅料上，更多的采用毛针织品与皮草相结合，更加彰

显了羊绒的奢华品质。很多品牌的羊绒衫在领、袖、胸部、肩部、口袋等部位运

用穿皮、贴皮、皮上绣花等别致的设计，在休闲中不失华贵，比较结果见表 4。 

 

 

 

 

 



 

 

 

表 4 装饰设计的比较 

 

  

由表 4可看出，中西方羊绒衫的装饰手法主要以绣花、提花为主，但在其他

几种装饰手法上差别较大。西方羊绒衫装饰设计注重着装者本身的意愿，将本身

高档的羊绒衫装饰从简，把基本的款式和色彩设计做好，把装饰羊绒衫的权利留

给着装者，靠首饰、丝巾、胸针等其他配饰来装饰。而国内羊绒衫的设计比较复

杂，有的全身缀满了亮闪闪的水钻，有的大面积地装饰各种图案，这使得羊绒衫

本身已经有了很多装饰，着装者也就无法再配丝巾、胸针等体现个性的配饰品。

从表 4中还可以看出，中国的羊绒衫产品设计更倾向于绣花、印花、烫钻手法;

美国的羊绒衫产品装饰手法一般不是很多，而且出现频率比较平均;法国、意大

利等欧洲国家，与皮草拼接装饰的羊绒衫产品更受欢迎。 

 

    2 提升设计品质的方法 

    通过以上几方面的详细比较，国内的羊绒衫设计存在优势也存在不足，建议

通过以下几种方式提高设计品质。 

    1)注重设计资源的获取。羊绒衫设计是一项 

    需要利用多种资源的工作，离开了设计资源，设计工作将无法进行。设计师

可从以下渠道获取设计资源。互联网是获取信息最简便的渠道，世界各国的网站

和品牌服装公司及羊绒衫公司的流行网站为业界提供了流行信息，譬如中国羊绒

衫网的图库就是获取设计资源的一个重要来源。另外，通过杂志报纸、电视以及

市场上的一些最新款式来获取资源也是比较重要的一个方面。 

    2)把握好设计理念和品牌理念。设计理念存 



 

 

    在于任何设计领域中，品牌羊绒衫也有属于自己的设计理念。应该使设计风

格与品牌风格尽量保持一致，发挥设计师的才华，将羊绒衫品牌的设计理念完全

体现在产品的总面貌中，设计出受消费者欢迎的品牌风格。 

    3)款式设计要与创新工艺相结合，羊绒衫设计 

    如果没有生产技术支持，再好的设计想法都是空洞的。例如，电脑辅助设计

软件的广泛使用，已经拓宽了设计的空间。 

    4)要注重用设计创新来提高品牌产品的附加值。 

    羊绒衫离不开装饰，尤其是品牌羊绒衫的配饰设计应该是设计者重点考虑的

因素之一。另外，可适当扩充羊绒产品的广度，那些国际大品牌的羊绒服饰品和

一些配饰占其销售额相当大的比例，如意大利的米索尼品牌除针织系列外，还有

裙、裤、针织围巾、帽、包及相关饰品等各类相关产品。有配饰的卖场比没有配

饰的卖场在形象上要完整得多，不仅羊绒衫的定价可借此适度提升，塑造好的品

牌形象，而且，还能起到促进销售的功效，提高羊绒衫产品的附加值。 

 

    3 结语 

    随着人们生活水平的提高，消费者对羊绒衫的认识和需求也发生了变化。羊

绒衫的质感、造型、色彩、款式设计等己成为羊绒衫最大的卖点，所以，不断提

高产品的设计水平和研发能力，已成为我国羊绒衫行业的出路之一。在一片大好

形势的推动下，我国羊绒品牌企业应找准方向，坚信自主研发的重要性，准确定

位，加大产品设计投入力度，使我国在保持世界羊绒产量第一大国的同时，早日

成为羊绒产品设计领先的大国。 

 

 


