
 

 

2010 年纺织服装专业市场交易大盘点 

纺织服装周刊 
 

据中国纺织工业协会流通分会不完全统计，2010 年我国拥有纺织服装专业

市场（万平方米以上）699 家，市场经营总面积 9172.51 万平方米，同比增长

22.55%；市场店铺总数 108.41 万个，同比增长 7.02%；市场经营商户总数 93.53

万家，同比增长 6.49%；市场成交总额 1.56 万亿元，同比增长 10.86%。 

 

东部地区市场密集度进一步加大  

      东部地区是我国重要的产地型纺织服装市场的聚集地，尤其是华南与华东

地区。从市场数量来看，2010 年东部地区市场数量达到 380 个，占全国纺织服

装专业市场总数的 54.36%；中西部市场数量分别为 119、139 个，占比为 17.02%

和 19.89%；东北地区市场主要集中在省会城市沈阳、长春、哈尔滨，纺织服装

专业市场数量共计 61 个，占比为 8.73%。 

2010 年我国纺织服装专业市场数量区域分布 

 
       从经营面积来看，2010 年东部地区市场经营面积达到 6114.01 万平方米，

占总面积的 66.66%。与 2009 年东部市场经营面积所占比重相比，提高了 5.93

个百分点，体现出东部地区市场的密集度正在进一步增强。中西部地区市场经营

面积所占比重则分别有不同程度下降。2010 年中西部地区市场经营面积分别为

1112.84 万平方米和 1495.14 万平方米，占比依次为 12.13%、16.3%，与 2009 年

相比分别下降了 2.18 和 3.08 个百分点。2010 年东北地区市场为 450.52 万平方米，

同比下降了 0.67 个百分点。 

 

 



 

 

2009、2010 年各地区市场经营面积占比对比 

 
中部地区市场交易额实现提升  

      2010 年，从市场经营规模来看，中部地区商铺和经营商户的数量分别为 15.2

万和 13.96 万，占比分别达到 14.02%和 13.96%；同期，西部地区市场商铺总数

为 16.92 万个，商户总数为 14.82 万家，占比分别为 15.6%和 15.85%，由此可以

看出中部地区市场的整体经营规模小于西部。 

      但是从交易额来看，中部地区交易额却是大于西部地区。中部地区市场 2010

年成交额达到 2176.16 亿，占比为 13.98%；而西部地区市场成交额为 1223.1 亿

元，占比仅为 7.86%。近年来，中部地区如河南、安徽、江西等中部省份通过承

接产业转移，积极发展本地纺织服装产业，为商贸流通的发展奠定了一定的产业

基础，有助于市场交易额的提升。 

2010 年各地区纺织服装专业市场分布情况 

 
 

服装类与综合类市场经营规模增幅明显  

     2010 年各类别专业市场数量排名前两位的分别为服装类和综合类。服装类市

场数量 438 个，占比 62.66%；综合类（主要是小商品与鞋类市场）市场为 124



 

 

个，占比 17.74%；原、面（辅）料类和家纺类市场数量分别为 97 个和 25 个，

占比分别为 13.88%、3.58%；皮草、皮革类市场数量为 15 个，占比 2.15%。 

2010 年各类别纺织服装专业市场数量分布情况 

 
     从经营面积来看，2010 年我国服装类市场与综合类市场的经营规模扩张较

快，经营面积同比分别增长 22.37%、42.35%，体现出近年来整体专业市场的投

资走向。由于服装类市场直接面向终端消费者，而综合类市场主要是一些大型综

合商业体项目，体量大，有利于规避风险，故这两类市场更易受到投资商的青睐。

原、面（辅）料类和家纺类市场的经营面积增幅则相对有限，尤其是中西部地区

原、面（辅）料市场较为缺乏，一定程度上影响着当地产业链上下游的配套。 

2010 年我国各类别市场经营面积同比增幅 

 
 

原、面（辅）料类市场呈中西部转移之势  

      我国原、面（辅）料类市场主要集中在东部地区，其经营面积占全国同类

市场总经营面积的比例为 88.75%，成交额占比则达到 91.6%。而中西部、东北

地区市场随着承接产业转移步伐的加快，也正在吸引更多的原、面（辅）料类专

业市场投资、运营。以重庆地区为例，近年来重庆市正在通过各项措施扶持渝派

女装的发展，已经取得了一定的成效，2010 年，经营面积近 1 万平方米的面辅

料市场已经开业。 

2010 年我国各地区原、面（辅）料类市场经营面积和成交额占比对比 



 

 

 
服装市场交易规模增幅低于全行业增幅  

      2010 年我国纺织服装专业市场中服装产品交易额为 8312.81 亿元，同比增

长 8.36%，低于全行业 10.86%的增幅。原、面（辅）料，家纺，皮草、皮革和

以小商品为代表的综合类别产品交易额的同比增幅均超过 10%，分别为 13.58%，

19.75%，10.92%和23.24%，它们的成交额分别为3692.28亿元、887.4亿元、2304.46

亿元和 363.82 亿元。 

2010 年各类别产品成交额与同比增幅 

 
      引起服装类产品交易额同比增幅相对较低的原因主要来自两方面。首先，

2010 年以来，以棉花为代表的纺织原材料价格上涨明显，在一定程度上推动了

原料与面辅料产品价格的上涨，拉高了其总成交额。而我国产业链传导具有一定

的滞后性，原材料价格对终端服装产品的影响要到次年春季时才能逐步体现出

来，因此服装产品交易额的同比增幅比例相对较低；其次，近年来，我国纺织服

装专业市场的投资方向逐步延伸至二三线城市，这些市场尚处在新兴培育阶段，

交易量的释放需要一定周期。 

 

原、面（辅）料和家纺类市场经营效率提高  

      2010 年，我国原、面（辅）料类和家纺类市场经营规模与交易规模稳步增

长，市场投入产出效率较大。原、面（辅）料类市场 97 个，经营面积 1683.16

万平方米，同比增长 4.13%；交易额 3692.28 亿元，同比增长 13.57%。家纺类市



 

 

场 25 个，经营面积 309.02 万平方米，同比增长 6.37%；交易额 887.4 亿元，同

比增长 19.75%，交易额的增幅远大于经营面积。 

    引起这两大类市场投入产出效率提高的重要原因在于 2010年产品价格走高在

一定程度上推动了交易额的增长；另一方面，这也反映出我国纺织服装产业链对

于原、面（辅）料类和家纺产品的需求正在逐步增大。 

2010 年我国纺织服装专业市场类别分布情况 

 
市场交易集中度进一步增强  

      据流通分会不完全统计，2010 年，成交额在百亿元以上的市场数量为 34

个。它们的总经营面积为 1970.38 万平方米，占全国专业市场总面积的 21.48%，

比2009年下降3.61个百分点；成交额7015.62亿元，占总交易额的比重为45.09%，

与同期相比提高了 0.52 个百分点。 

成交额占比逐年提高，经营面积占比相对有所下降，体现出我国纺织服装专

业市场的交易集中度正在进一步增强，成熟市场的影响力和辐射范围正逐步加

大。 

 

专业市场电子商务具备较大发展空间  

      2011 年初中国纺织工业协会流通分会对会员单位的最新抽样调查统计结果

显示，电子商务在会员中的应用率达到了 62.50%。在 30 家已经应用电子商务的

单位中，有 13 家市场自建电子商务平台，具备在线交易功能；11 家已自建了电

子商务平台，仅具备商务展示功能；另外 6 家市场则是通过与第三方电子商务平

台的合作，来实现电子商务展示与交易功能。 



 

 

    从网上交易规模来看，电子商务已经成为实体市场交易不可或缺的补充力量。

目前市场通过自建网站、第三方平台所实现的成交额，与实体交易相比比重较小，

市场的电子商务具备较大的发展空间。 

    13 家具备线上交易功能的市场电子商务成交额显示，2010 年，其成交额主要

维持在 1000 万元以下，这部分市场占到样本总数的 61.54%。而像由清河县人民

政府、清河县商务局、清河?濮院羊绒制品市场管理委员会、清河县羊绒制品市

场共同筹建的电子商务平台，2010 年电子商务成交额已经达到 3 亿元 

 2010 年流通分会部分会员单位自建电子商务平台成交额分布 

  

 


